BARRERAS

MAS COMUNES

El sector alimenticio es
quizd uno de los mds
vulnerables a las trabas
no arancelarias. Seglin
Andrés Valencia Pinzon,
gerente  general del
Instituto Colombiano de
Agricultura ICA, para el
caso de las exportacio-
nes agricolas hay varios
paises con exigencias fitosanitarias,
pero sin duda, Estados Unidos es el
de mayor complejidad. “Esto implica
inversiones de los exportadores en
vigilancia y control de plagas en el
campo, poscosecha, empaque y cer-
tificacion oficial previa al despacho”,
puntualiza. “Pese a que este mercado
es de altas exigencias, Colombia tiene
la posibilidad de comercializar una
infinidad de productos agricolas que
cumplen con esas exigencias, como
la yuca, el cilantro, el esparrago, el
limén tahiti, el fame y el tomillo, entre
muchos otros”, agrega.

Para Angel, el mercado europeo
también tiene sus complicaciones.
“Los problemas mds comunes que
hemos tenido con ellos al exportar

nuestras frutas son debidos a los limi-
res minimos de residualidad de los

quimicos que utilizamos para fumi-
gar”, dice. Son muy exigentes en ese
aspecto. La exportacion de carne,

leche y derivados lacteos a la Union
Europea también es un tema com-
plicado. Segtn el ICA, requiere de la
presentacion de los servicios veterina-
rios del exportador al pais importador
y una evaluacién de estos de minimo
un afio. Por otro lado, los funciona-
rios oficiales del bloque econdmico
deben visitar y habilitar las plantas de
sacrificio y procesamiento cuando en
estas ya se haya implementado el plan

de residuos de medica-

la leche y los derivados

de brucelosis y tubercu-
losis y la carne necesita
areas certificadas libres
de fiebre aftosa. Todo esto,
ademds de los trdmites de
documentacion, que en
Colombia estdn a cargo del ICA y del
Invima.

Las condiciones también se pre-
sentan para ofro tipo de productos.
Dermocell, una empresa colombiana
que exporta equipos para tratamientos
estéticos a nueve paises, entre ellos
algunos europeos, también ha tenido
que acogerse a sus normas de calidad
y salubridad. Ademés de implementar
varias normas ISO, debe cumplir con la
directiva 9342 de la Unién Europea que
regula las condiciones de los equipos
médicos y estéticos si quiere exportar
nuevos equipos.“Empezamos hace dos
afos con este proceso y hemos hecho
grandes cambios para cumplir con los
requisitos de calidad. Uno de ellos es la
implementacion de nuevas tecnologias

y algunos cambios de personal”, ase-
gura Ricardo Barbosu, direclor comes-
cial de la empresa.

ACCEDIENDO
A LOS MERCADOS

La sinergia entre el sector publico y
el sector privado ha permitido que
existan cada vez mas empresas certifi-
cadas con normas internacionales que
les facilitan la entrada a otros merca-
dos. Desde hace un ano la Corporacion
Colombia Internacional -CCI- viene
liderando el proceso de homologacién
del Globalgap para Colombia con la
ayuda del sector privado, el BID, el
Sena y Proexport. “Se han formado
grupos técnicos de frabajo regional
en los que participan productores y
comercializadores que se capacitan
en las buenas précticas agricolas”,
comenta Adriana Senior, presidente
de la CCL Algunas de estas prdcticas
se refieren al correcto manejo de pla-
guicidas, presencia de contaminantes
bioldgicos en las tierras donde se cul-
tiva, capacitacion en temas de seguri-
dad laboral e higiene y proteccion del
medio ambiente.

Por su lado, el ICA viene firmando
protocolos sanitarios y fitosanitarios
que fijan las condiciones en las cuales
se deben llevar a cabo las exporta-
ciones. “Colombia tiene exportacion

mentos y contaminantes. |
De la misma manera, |

lacteos deben tener cer- |
tificacion de hatos libres |

Salud
y seguridad

La marca “conformidad europea”
simboliza la conformidad del
producto con los requisitos
comunitarios impuestos al
productor. Aplica a productos
manufacturados.

HACCP: regula la seguridad y
la higiene para productos
alimenticios durante

todo su ciclo de vida.

Globalgap: codigo de buenas
practicas agrarias de la Asociacion
Europea de Minoristas.

Proteccion del
medio ambiente

Punto Verde: programa aleman
de desechos de empagues.
Adopcién voluntaria.

Etiquetado bioldgico: evalda todo el
ciclo de vida del producto y su
interaccion con el medio ambiente.

Normas de direccidn ambiental:
acreditan que la produccidn del
bien es efectuada con conciencia
ambiental. Adopcidn voluntaria.

Fuente: Proexport.

abierta de casi 200 productos a mas
de 85 paises gracias a estos protoco-
los. En 2007 se abrieron 14 nuevos
mercados con 27 productos agricolas
y pecuarios”, dice Valencia. Gracias a
esto, el pais amplié sus exportaciones
agricolas a mas de US$5 millones y se
espera que esta cifra se multiplique en
2008, una vez los productos se conso-
liden en los paises destino.

Definitivamente, estas tareas hay
que continuarlas, no sélo para diversi-
ficar los destinos de las exportaciones
sino también para que los productores
estén preparados cuando llegue el
momento en que tengamos acceso
arancelario preferencial a los paises
con los que actualmente se negocian
tratados de libre comercio. [
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