1 £n e Elvalor de reposicion por voto vilido depositado a favor de cada
La c1fra del dla’ candidato es de $2.067,69 en la primera vuelta y si hay segunda
vuelta recibird $1.038,24, segiin el Consejo Nacional Electoral, CNE.
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Es uno de

los cinco
municipio

del pafs que
demostrd
eficiencia y
transparencia
en la inversién
de los recursos.

REDACCION ECONOMICA
DIARIO DEL HUILA

Elmunicipio de Aipe es uno
de los cinco municipios del pafs
que hoy dan ejemplo en el buen
manejo de la regalfas petrolife-
ras, gracias al desarrollo de un
proyecto piloto de reforzamien-
to de la gestién municipal para
su inversién transparente.

A travésde la iniciativa, que
fue liderada por la Corporacién
Financiera Internacional, CFI,
queasu vez hace parte del grupo
del Banco Mundial, se demostré
que si se pueden invertir estos
recursos combatiendo al tiempo
el fenémeno de la corrupcién.

Ademis de Aipe en el Hui-
la, del grupo de municipios
hicieron parte Yopal y Mani de
Casanare, Acacias del Meta y
Purificacién en Tolima, selec-
cionados por la CFl fundamen-
talmente por el compromiso
de los alcaldes para participar
de una buena gestién de los
Tecursos.

El proyecto piloto de Refor-
zamiento de la Gestién Munici-
pal para la Inversién de Regalfas
de la CFI, fue desarrollado
conjuntamente con Ecopetrol
y el Departamento Nacional de
Planeacion, DNP.

Aipe, ejem

plo en manejo

de regalias petroleras

Antecedentes
Luego de que se le suspen-
dieran los giros de recursos de
dicha fuente en 2007, por malos
manejos, el actual alcalde Luis
Felipe Conde Lasso, quien
asumi6 el primero de enero
de 2008, debié someterse a un
proceso de vigilancia directa
de la Direccién de Regalias del
ento Nacional de Pla-
neacién, DNP, a fin de subsanar
las irregularidades.

El mandatario indic6 que
en cumplimiento de un Plan
de Desempefio que suscribio
con el DNP, desde abril de su
primer afio de Gobierno logré
normalizar los giros de regalfas
para el municipio de Aipe, y
posteriormente entré volunta-
riamente al proyecto piloto de
Reforzamiento de la Gestién
Municipal para la
Inversién de Rega-
lias de la CFI del
Banco Mundial.

El proceso

De un grupo
inicial de 20 entes
territoriales benefi-
ciarios de regalfas en
problemas por malos
manejos, 10 alcaldes
eligieron voluntaria-
mente participar y,
posteriormente, fueron selec-
cionados Aipe, Yopal, Manf,
Acacfas y Purificacién.

En ellos se aplicé un modelo
para brindar asesorfa técnica,

LUIS FELIPE
Conde Lasso.

orientacién y acompafniamiento
a los funcionarios de las secre-
tarfas municipales, para invertir
de manera eficiente y transpa-
rente las regalfas petroleras.

El fin era que las municip
lidades lograran cumplir con el
propdsito legal de avas en
las coberturas en edu
aguapotable, alcinlmlladn
salud y reduccién de la mor-
talidad infantil.

En los cinco municipios se
reestructuraron 118 proyectos
de salud por 112 mil millonesde
pesos, en aspectos de planeacién
y formulacion de los proyectos,
elandlisis de costo-benefi
manejo de los presupues

Resultados

De acuerdo con el informe
de la CFI Hubo ahorro de cos-
tos, seguridad de la
poblacién beneficia-
ria, mejorfa téenica
de los proyectos y
cumplimientoenen-
trega de obras.

En el caso especi-
fico de Aipe, Conde
Lasso indic6 que “se
lograron avances
significativos en las
coberturas de salud,
educacién, agua po-
table y saneamiento
bésico, ademds en el proyecto
de construccién de un nuevo
hospital y una ciudadela edu-
cativa. Todo lo anterior, afiadié,
redund6 en la normalizacion

EL MUNICIPIO de Acacias fue uno de los cinco del pais en los que
se demostrd que la inversion de regalias puede hacerse de manera
eficiente y transparente.

del giro de regalias sin ningin
inconveniente, aunque ha-
ciendo mensualmente el
reporte de la ejecucién de
los recursos, y el retiro de la
vigilancia administrativa que
la DNP habia instalado en el
propio municipio.

“St se ha visto reflejado el
esfuerzo que nosotros hemos
hecho en la Administracién
Municipal, porque hemos
mejorado, vamos a seguir
mejorando y la idea es que
antes de finalizar el periodo de
gobierno Aipe tiene que que-

ar cercaal ciento por ciento de
coberturas en cada uno de los
sectores”, dijo el Alcalde.

No obstante, explicé que
el proceso no ha sido ficil de
asimilar por parte de la comuni-
dad, y que ha tenido que pagar

el costo politico de cambiar [a
arraigada costumbre de utilizar
los recursos de regalfas en con-
tratos de servicios para pagar
favores politicos y el apoyo
ciudadano y de concejales.

Qué sigue

Lo que viene en el pro-
yecto de Reforzamiento de
la Gestién Municipal para la
Inversion de Regalfas de la
CFI, seri el fortalecimiento
de las veedurfas ciudadanas,
para que sea la misma co-
munidad la que se encargue
de defender las regalfas pe-
troleras.

El proyecto se aplicard ahora
en Villavicencio, Meta; Arauca,
Arauca; Barrancabermeja, San-
tander; Sincelejo, Sucre; y San

Antero, Cérdoba.

Estudiantes de Corhuila entran al mercadeo personal

Cémo vender la imagen
profesional para tener éxito en
el trabajo y los negocios, fue el
tema central de una conferen-
cia magistral organizada por
estudiantes de tercer semestre
de Administracién Bancaria y
Financiera de la Universidad
Corhuila.

Para responder a esa inquie-
tud invitaron a disertar al vice-
presidente comercial de Seguros
Bolivar, David Pefia Rey, un
ejecutivode éxito en Colombia,
quien expuso sus conocimientos
y experiencias en el Mercadeo
o Marketing Personal.

En suexposicion, el alto eje-
cutivo advirtié que se trata de
una ciencia o un nuevo concep-
o para proyectarse a sf mismo,
a través de unas técnicas claves
para obtener éxito en el mundo
laboral y de los negocios.

La imagen, ia marca
Explicé que el Mercadeo

CON SU ASISTENCIA, los estudiantes de Administracién Bancaria y
Financiera de Corhuila manifestaron su interés por el mercadeo personal.

Personal es el arte de vender la
imagen personal, convirtiéndola
en una marca propia, tomando
las riendas de la vida y mostran-
dose ante el mundo con lo mejor
de la personalidad y capacidades
profesionales.

“Cémo puedo ser yo mis-
mo, proyectarme yo mismo,
y no estar, tal vez toda la

vida, esperando que nos den
y nos digan qué hacer. Los
seres humanos siempre esta-
mos esperando que nos den
algo, que nos ensefien algo,
que nos gufen, que nos orienten,
cosa que estd muy bien, pero
a veces NOSOtros necesitamos
guiar nuestra propia vida”,
indicé el ejecutivo.

Autoconocimiento

Afadi6 que el punto de
partida deber ser el pleno
y profundo conocimiento
de si mismo, valorando y
aprovechando sus mejo-
res cualidades o
porencialidades
para proyectarlas
hacia el mundo
exterior.

“El mercadeo
personal es saber tu
calidad, tus habili-
dades, tus defectos,
quién eres, valorarte
a ti mismo, cono-
certe a ti mismo y a
través de unas téc-
nicas que existen y que son muy
antiguas, proyectarte”, precis.

Autoestima y perseverancia
Pefia Rey sostuvo que esas
1 soportadas en la
autoestima y Kz\ perseverancia
para alcanzar metas y objetivos.

DAVID Pefia Rey.

“Saber de lo que se es capaz, y
nosolamente entender que se es
capazsino intentarlo y cada vez
que fracases volveraintentarloy
si vuelves a fracasar volver a in-
tentarlo”, sostuvo.

Destacé tam-
bién la importan-
cia de convencerse
de la valfa propia y
mostrar las habi-
lidades. “Tienes
que demostrarte
como eres, un ser
valioso, impor-
tante, que tras-
ciende, no puedes
esconderte, por-
que si te escondes
nadie te va a conocer, tienes
que enfrentarte a todos los
Tetos que se te presenten y si tu
vas con esa presentacion tuya,
creyendo en ti, con lo que has
aprendido de los demds, de las
instituciones, pues te van a
conocer”, manifestd.

Beneficia a tabacaleros del Huila

Banco Agrario y Protabaco amplian convenio

El presidente del Banco
Agrario de Colombia, David
Guerrero Pérez y el gerente
general de Protabaco, Jaime
Humberto Delgado, decidieron
ampliar el convenio suscrito
hace tres afios entre las dos
entidades, y que ha beneficiado
alos tabacaleros huilenses en la
satisfaccion de sus necesidades
principales. Durante la vigencia
del acuerdo, han sido bancari-
zados 7.300 productores, en su
mayoria pequeios, de los depar-
tamentos de Huila, Santander,
Boyac4, Norte de Santander y
Valle del Cauca.

A través de este acuerdo, los

cultivadores tabacaleros han re-
cibido créditos del Banco Agra-
tio de Colombia por valor de 20
mil 568 millones de pesos, para
el cultivo de 7.900 hectdreas
de tabaco, a tasas del Programa
Agro Ingreso, AlS, garantia del
Fondo Agropecuario de Garan-
tfas, FAG del 80 por ciento y un
plazo de 10 meses, con pagos al
vencimiento.

Por parte de Protabaco, los
productores que vienen partici-
pando de este esquema de crédi-
to, reciben beneficios tales como
estructuracién de la solicitud de
crédito, asistencia técnica y ca-
pacitacion, subsidio de intereses,

compra de la cosecha.

Asi mismo, Protabaco les
efecttia los descuentos respecti-
vosy se encarga de pagarle direc-
tamente al Banco, adquisicién
del seguro de cosechaa un costo
minimo, insumos y materias
primas al costo y asesorfa en
nuevas tecnologfas.

Nuevos beneficios

Con la ampliacién del
convenio, los productores con
oferta mercantil vigente con
Protabaco, tendrdn la posibi-
lidad de acceder a dos créditos
simultdneos con el Banco, para
proyectos de cultivo e inversion,

CON LA AMPLIACION del convenio, los productores con oferta
mercantil vigente con Protabaco, tendran la posibilidad de acceder a
dos créditos simultdneos con el Banco Agrario.

con lo cual podran incrementar
su productividad en un 30%
aproximadamente, a partir
de la inversién en caneyes,
hornos y sistemas de riegode
dltima tecnologfa.

Adicional a lo anterior,
Protabaco se constituird en la
primera fuente de referencia
comercial para las solicitudes de
crédito que presenten los agri-
cultores a partir de la fecha.

Econdémica |3A
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Rueda de prensa
ICA

El Instituto Colombia-
no Agropecuario, ICA,
convocé una rueda de
prensa a partir de las
9:00 de la manana de hoy
en el auditorio Wallaya,
con el objetivo de infor-
mar sobre los nuevos
convenios de la entidad,
la evaluacién del pri-
mer ciclo de vacunacion
contra la fiebre aftosa y
la brucelosis en 2010 y
las actividades de con-
trol zoo y fito-sanitario
durante la temporada
sampedrina.

Frenada otra vez
Ruta del Sol

Por nuevas advertencias
emitidas por la Contralo-
ria General, el Inco deci-
dié aplazar, por tercera
vez, el cierre de la lici-
tacién del tercer tramo
de la Ruta del Sol y el
primer sector de la Auto-
pista de las Américas. En
el documento el contralor
delegado para el sector
de Infraestructura, José
David Bohérquez, mani-
fiesta su preocupacién
en el caso de la Ruta del
Sol, por algunos aspectos
de la licitacién que aun
contindan sin solucién
después de la primera
misiva que envio la Con-
traloria a comienzos de
mayo.

Puja por macro
proyectos viales

Siete firmas extranjeras
estdn interesadas en
la Ruta del Sol y cua-
tro por la Autopista de
las Américas, afirmé el
director del Inco, Julio
César Arango. Entre los
interesados en el primer
proyecto sobresalen fir-
mas como la brasilera
Odebrecht, la espafiola
OHL y la canadiense
Lavalin, entre otras.

Desarrollo vial

El director del Inco sefia-
16 que a partir de 2011 se
construirdn en el pais en
promedio 400 kilometros
de vias, si el préximo
Gobierno aprueba las
obras previstas en el plan
Proesa II que no contara
con Conpes para su desa-
rrollo antes del siete de
agosto. En Proesa II se
encuentran obras como
la doble calzada entre
Bogotd y Bucaramanga,
vias al llano y en el sur
del pais, sefial6 el direc-
tor del Inco.

Inicia pulso en
Camaras de
Comercio

Las Cdmaras de Comer-
cio se preparan para su
propia eleccién. El proxi-
mo 3 de junio serédn las
votaciones para elegir
los miembros de las Jun-
tas Directivas que han
venido ganando prota-
gonismo ante el pulso de
poder que parecen atraer
estos organismos.



